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Kitchen Tales

EUROMOBIL Roberto Gobbo, architect

«E il luogo della creativita,

al mattino, da solo, quando
prendono forma le idee; ¢ del
dialogo, alla sera, con Francesca.
In entrambi i casi “l'ingrediente”
fondamentale ¢ la giusta atmosfera».
“It’s a place of creativity in the
morning, when I'm alone and ideas
take shape. It's a place of dialogue in
the evening with Francesca. At both
limes, the key ingredient is the right

atmosphere.” J-L
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ICON DESIGN — 043

Telero, design Roberto Gobbo

Modello simbolo del brand, la cucina — ispirata ai teleri
(telai) veneziani del Cinquecento — si arricchisce

di inedite finiture. Si distingue per le antine con
struttura in alluminio sulle quali fissare elementi in gres
porcellanato o in vetro della collezione Dekor, in nove
varianti di decori a disegno. Il sistema di basi a giorno
IMAGE, con scheletro metallico ultrasottile, completa il
progetto sia a parete sia a isola.

The company’s flagship kitchen, inspired by 16th-century
Venetian paintings known as teleri, has brand-new finishes.
Doors are an aluminium frame holding either stomeware panels
or glass from the Dekor lime of nine different patterns.
Completing the design are open-shelved base units called
Image. Built with an ultra-thin metal skeleton, these can be
positioned centrally or against the wall.

Tra gli accessori, due nuovi elementi scorrevoli

a parete: Ambrogio (a sinistra) & un contenitore

con chiusura avvolgibile motorizzata e pannello
retroilluminato; Mozus (a destra) & un porta utensili
che pud anche scomparire dietro Ambrogio.

Accessories include two new sliding elements, the
Ambrogio (on left) and the Motus (right). The former

is a cabinet with a motorised roll-up blind and backlit
panel. The latter is a rack for utensils that slides
over the wall, disappearing behind Ambrogio.

Le nostre case



B Nel centro di
Milano, apre
& il nuovo showroom
alllm il del Gruppo

Euromobil, firmato dallo
studio di Matteo Thun
e Antonio Rodriguez.
IL fil rouge: linee leggere,
volumi dialoganti, materiali
selezionati. / In downtown
Milan, the new Euromobil
showroom designosh
Matteo Thun and AlgiSIgie*=
Rodriguez shows 1"’“ el
central themes: lig
balanced volumesass
and select materia

Words Giulia Ossola Translation Rodney Stringer
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A Milano, nel cuore di uno
dei quartieri storici del
design, in corso Monforte
30/3, quattro nuove vetri-

ne attirano lo sguardo dei passanti.

Ecco il primo flagship store italiano

di Euromobil, azienda veneta che

da oltre 45 anni produce cucine

adatte a ogni esigenza, esclusiva-
mente made in [taly. «Milano ¢ la
capitale mondiale del design e in

un processo di brandizzazione del

Gruppo lo showroom potra funzio-

nare anche come modello replicabile

sul mercato internazionale», ci
racconta Roberto Gobbo, architetto

di riferimento dell’azienda.

Uno spazio prestigioso, di 300 metri

quadrati distribuiti su due livelli,

caratterizzato da leggerezza, tras-
parenza e flessibilita.

Il progetto ¢ firmato dallo studio

d’architettura Matteo Thun &

Antonio Rodriguez che con il brand

guidato dai fratelli Lucchetta ha

gia all'attivo varie collaborazioni.

«Volevamo realizzare un'architettu-

ra che incorniciasse e mettesse in

evidenza i prodotti, creando spazi

¢ volumi inaspettati in cui la luce

naturale filtrasse attraverso 'ampia

facciata», descrivono i progettisti.

Tanti anche gli elementi caratteri-

stici della tradizione veneta: dalle

pareti in marmorino ai pavimenti
rivestiti in terrazzo alla veneziana
al piano superiore o trattati con la
tecnica del pastellone in quello sot-
tostante. «Questo ¢ stato il nostro
omaggio alle origini dell’azienda,
reinterpretate in modo contem-

Scala e quinta in noce Canaletto.
Nella pagina accanto: cucina SET
di Marc Sadler per Euromobil.

Above: stairs and panel in black walnut.
Opposite page: the SEI kitchen
by Marc Sadler for Euromobil.

poranco ¢ adattate al contesto»,
sottolineano Thun e Rodriguez.

La scenografia degli interni — pen-
sati per valorizzare al massimo le
cucine, appositamente progettate
per lo spazio milanese in modo da
mostrare diverse funzioni di presen-
tazione — ¢ quindi completata dagli
arredi degli altri brand dell'azienda
trevigiana, Désirée dedicato agli
imbottiti e Zalf ai mobili e all'arredo
young.

Concepito come luogo dinamico, qui
si terranno incontri, show-cooking
¢ iniziative culturali. Data la pas-
sione per l'arte dei fratelli Lucchet-
ta, Gruppo Euromobil ha sostenuto
oltre 500 mostre nei musei piu
importanti del mondo. All'interno
dello showroom ¢ esposta un'ope-

ra dell’artista austriaco Jorrit
Tornquist. Si capisce fin da subito
che anche qui l'arte avra sempre
grande importanza. ®

A t Corso Monforte 30/3, in
the heart of one of Milan’s
most historic neighbour-
hoods for design, four

new windows are catching the eye

of passers-by. They belong to the
first Euromobil flagship store in

[taly. For over 45 years, Euromo-

bil from Treviso, Veneto has been

producing Italian-made kitchens
for all types of use. “Milan is the
world’s design capital. As the
company moves to diffuse its brand,
the showroom here will serve as

a model for others abroad,” says

Roberto Gobbo, a consultant-archi-

tect to Euromobil. The prestigious

two-storey, 300-square-metre shop
is light, transparent and flexible in
its layout designed by Matteo Thun
and Antonio Rodriguez from Milan,
who have worked on a number of
projects for the Lucchetta brothers’
group of furniture brands.

“We wanted to create an interior

that would frame and flatter the

products, so we designed unexpect-

Storie

— Gruppo Euromobil

ed spaces and volumes that receive
natural light filtered through the
facade’s big windows,” say the
architects. A number of finishes

are traditional Venetian decorative
techniques, such as marmorino plas-
ter for the walls, terrazzo flooring
on the upper level, and pastellone for
the floors on the level below. “It’s an
homage to the company’s origins in
the Veneto region, reinterpreted in
a contemporary key and adapted to
the context,” say Thun and Rodri-
guez. The setting they conceived

to show off the kitchens to max-
imum advantage and illustrate
their different features is based on
custom-made elements designed
specifically for this Milanese space.

Cucina SEI, sedie e tavolo Snack,
tutto di Euromobil.

The SEI kitchen with the Snack
chairs and table,
all from Euromobil.

The interior is completed with
furniture from other lines produced
by Euromobil: the Désirée range of
upholstered furniture, and the Zalf
line of furniture for young people.
Conceived as a dynamic loca-

tion, the store will be a venue for
presentations, show-cooking and
cultural initiatives.

The Lucchetta brothers’ love of art
means that Euromobil is a regular
sponsor of exhibitions (over 500

of them to date) in leading museums
all over the world. On view at the
Milanese showroom is a work by
the Austrian artist Jorrit Torn-
quist, making it clear that art will
always be an important part of this
location. ®
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