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CREARE UNO SPAZIO IN CUI
SENTIRSI BENE
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«capacita di osservazione», afferma. «Si-
gnifica capire come cambiano la casa, i
comportamenti e le aspettative delle per-
sone, e tradurre tutto questo in progetti
cucina capaci di durare».

In quest’ottica, Euromobil sviluppa siste-
mi non solo dal design raffinato, ma con-
cepiti ponendo al centro la cura della per-
sona e dell'ambiente.

«Costruiamo ambienti in cui le persone
possano star bene. La cucina é un luogo
di relazione e permanenza; il progetto
deve quindi occuparsi anche dell’'armo-
nia, della leggerezza, della trasparenza
e di quella sensazione di equilibrio che

APLACETO
FEEL GOOD IN

EUROMOBIL’S HIGH-
QUALITY DESIGNS PUT
PEOPLE FIRST

Carecura

Founded in 1972 by the
Lucchetta brothers, Euromobil
is the flagship company of
Gruppo Euromobil, which

also includes Zalf and

Desiree. Its R&D department,
supported by state-of-

the-art technologies and
manufacturing facilities based
entirely in Italy, collaborates
with internationally renowned
architects and designers to
create sustainable design
solutions that span both
products and production
systems, giving rise to timeless
kitchens. «One of the values at
the heart of Gruppo Euromaobil
is timelessnessy, says
architect Roberto Gobbo,

the Group’s Art Director

and Project Coordinator.

«A product should not

simply perform well, but
should continue to enhance
everyday life without losing

its appeal. Longevity is itself
a form of sustainability». For
Gobbo, creativity begins with
observation: understanding
how homes, lifestyles and
expectations evolve, then
translating these insights into
kitchens designed to stand
the test of time.

This philosophy extends
beyond aesthetics. Every
Euromobil kitchen is conceived
with people and the
environment in mind, creating
spaces that foster wellbeing,
balance and a sense of
harmony.

Quality is equally fundamental,
expressed through meticulous
attention to detail. In the
Kubic model, for example,

the framed front becomes

a defining design feature,
giving rhythm, character and
a distinctive identity to the
composition: a technical detail

, UN LUOGO
dove stare bene

Architect, art director and project
coordinator for the Euromobil Group

SOPRA E IN APERTURA

La cura dei dettagli costruttivi identifica il progetto Kubic
di Euromobil, firmato dall‘architetto Roberto Gobbo e da
R&S Euromobil, con ante a telaio in vetro e top in MDi
Inalco Duna Superblanco

that is also highly expressive.
Customisation is another
defining strength. Rather than
overwhelming customers with
endless options (materials,
colours etc.), Euromobil offers
a carefully curated range

of materials, finishes and
configurations that guide
individual choices within a
clear, coherent design vision.
Homeowners feel they are

coinvolge corpo e spirito».

Tutti questi plus progettuali rientrano
nel concetto di qualita che, per Euromo-
bil, & un valore assoluto e che si traduce,
tra l'altro, nella minuziosa cura dei det-
tagli. «In Kubic, ad esempio, la cornice

The attention to construction details is a hallmark of

. : e Euromobil’s Kubic range, designed by architect Roberto
dell'anta diventa elemento focale: il tela- Gobbo and Euromobil’s R&ED department, featuring

io crea un segno preciso e riconoscibile. glass-framed doors and a worktop in MDi Inalco Duna
E un dettaglio tecnico, ma anche espres- Superblanco

| PROGETTI DI VALORE FIRMATI EUROMOBIL PARTONO
SEMPRE DALLA CENTRALITA DELLA PERSONA
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Nata nel 1972 per iniziativa dei fratelli
Lucchetta, Euromobil ¢ I'azienda cardine
di Gruppo Euromobil a cui appartengo-
no ancheibrand Zalf e Desiree.

Il reparto di R&S del marchio, che si av-
vale di tecnologie e stabilimenti all’'avan-
guardia siti esclusivamente in Italia, ope-
ra in collaborazione con architetti e de-
signer di fama internazionale e sviluppa
un design sostenibile e trasversale ai pro-
dotti e ai sistemi produttivi, dando vita a

cucine dallo stile senza tempo. «Uno dei
concetti a cui Gruppo Euromobil & molto
legato € quello di timeless: un prodotto
non deve solo funzionare, ma generare
benessere nel tempo, senza stancare. In
tal senso la durata ¢ anche una forma di
sostenibilita», afferma l'architetto Ro-
berto Gobbo, art director e coordinatore
progettuale di Gruppo Euromobil. Il suo
contributo verso l'azienda ha a che fare
anche con la creativita che, anzitutto,

sivo, perché da ritmo alla composizione e
costruisce l'identita della cucina. Lavora-
re sul dettaglio significa quindi trasfor-
mare una scelta costruttiva in linguag-
gio; il dettaglio fa parte della logica del
progetto».

Altro plus delle cucine Euromobil é la
personalizzazione, la cui vera sfida, per
un designer, sta nella capacita di «offrire
possibilita di scelta senza lasciare il con-
sumatore solo davanti a un numero in-
distinto di opzioni. Personalizzare non é
moltiplicare all'infinito materiali, colori

e soluzioni, ma costruire una proposta
selezionata, coerente e riconoscibile, ca-
pace di orientare le decisioni. Azienda e
progettista, grazie ad una gamma di cu-
cine gia pensata e frutto di una sensibili-
ta precisa, permettono all'utente di sen-
tirsi guidato nella scelta.

La personalizzazione acquista cosi valo-
re perché avviene entro un sistema pro-
gettuale solido, in cui la liberta indivi-
duale incontra l'identita del brand». (P.L.)

being guided through the
whole process. Customisation
has a value as part of a solid
design system that reflects
customers’ lifestyles while
remaining true to the brand’s
distinctive identity.
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