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Gaspare Lucchetta
AD Gruppo Euromobil

La sostenibilita per Euromobil rappre-
senta una vera e propria filosofia del pro-
getto. «ll nostro obiettivo - spiega Gaspa-
re Luechetta, AD del Gruppo - é sempre
stato quello di realizzare prodotti time-
less. Una cucina deve durare nel tempo
non solo per la qualita dei materiali, ma
anche per la coerenza estetica e la capa-
cita di mantenerc inalterati i valori pro-
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CONDIVIDERE CONOSCENZE,
RISORSE E BEST PRACTICE
PUO FACILITARE UADOZIONE

DI SOLUZIONI PIU SOSTENIBILI

E CREARE UNA FILIERA
REALMENTE EFFICIENTE
E RESPONSABILE

gettualis.

L'approecio sostenibile di Euromobil si
fonda quindi su una visionc a lungo ter-
niine, che si traduce in azioni concrete e
misurabili. «I nostri cicli produttivi - con-
tinua Lucchetta - sono costantemente
aggiornati per evitare sprechi di energia
e maleriali. Ogni [ase é ollimizzala per
raggiungere un livello di ellicienza sem-
pre piu elevalos. Limpegno si rillelle an-
che sul [ronle energelico: lo slabilimenlo
dispone di un impianto fotovoltaico in
grado di autoprodurre il 60% del fabbi-
sogno elettrico giornaliero, evitando ogni
anno 'emissione di 126 tonnellate di CO,,
equivalenti a circa 15.000 alberi. Ma &
nella scelta dei materiali che la filosofia
sostenibile trova la sua massima espres-
sione. «Utilizziamo ecopannelli composti
da particelle di legno riciclato con la pit
bassa emissione di formaldeide presente
oggi sul mercato. Tutti i pannelli rispet-
tano la normativa F****, la pil severa al
mondo, mentre gli altri materiali rispon-
dono allo standard Carb ph.2». Un esem-
pio emblematico é Respect’, un materia-
le derivato dal PET riciclato, utilizzato

EUROMOBIL

LA SOSTENIBILITA NON E UNA STRATEGIA

DI COMUNICAZIONE, MA UNA

RESPONSABILITA CULTURALE E INDUSTRIALE
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» Migliorare la durabilita, la riutilizzabilita,
l‘aggiornamento e la riparabilita

= Migliorare la possibilitd di manutenzione e
ricondizionamento

* Rendere i prodotti pil efficienti sotto
il profilo energetico e delle risorse

» Affrontare la presenza di sostanze
che inibiscono la circolarita

» Aumento del contenuto riciclato

» Rendere i prodotti pit facili da rifabbricare
ericiclare

» Definire norme sull‘impronta di carbonio
e sull‘impronta ambientale

= Limitare la produzione di rifiuti

» Migliorare la disponibilita di informazioni
sulla sostenibilitt dei prodotti

per i frontali dei mobili. «E una risposta
tangibilc alla riduzione dell'impatto am-
bicntale - precisa Lucchetta - che unisce
tecnologia, design e riciclabilita. Anche
gli imballi sono riciclabili al 100%, per un
approceio davvero circolares. Lattenzio-
ne di Euromobil a quanto potra compor-
Lare I'alluazione del RegolamenLo euro-
peo € gia conerela. «SLiamo conducendo
un’analisi interna dei prodolli esislenti
e sliamo individuando slralegie di mi-
glioramento volte a inerementare il loro
livello di sostenibilita. In occasione della
Milano Design Week 2025 abbiamo pre-
sentato Levitas, un progetto che rispetta
pienamente i criteri previsti dalla nor-
mativa ESPR». Levitas é il simbolo del
nuovo corso aziendale: un sistema di con-
tenimento che introduce il concetto di
leggerezza visiva e strutturale attraverso
I'uso di vetro e alluminio, due materiali
completamente riciclabili, combinati tra
loro a secco. «k il primo passo verso una
categoria di prodotti ecosostenibili, pro-
gettati per essere smontati e riutilizzati,
nel pieno spirito dell'economia circolare».
Naturalmente, un cambiamento di tale
portata richicde investimenti significa-
tivi. «Realizzarc prodotti ccocompatibili
comporta un agdgiornamento teenologico
e informatico ad alti livelli - sottolinea -.
Serve coinvolgere ricerca e sviluppo, ed ¢
cruciale selezionare fornitori sensibili ai
temi ambientali e superare le inevitabili
resislenze della [ilieras. La soslenibili-
LA, non & solo un coslo. «<Rappresenla un
vanlaggio compelilivo erescenle, capace
di allrarre consumalori e inveslilori con-
sapevali». Secando Lucchetta, la chiave
per accelerare la transizione verde é: «La
collaborazione tra aziende del settore».



